
การถ่ายและตัดต่อวีดีโอเพื่อการประชาสัมพนัธ์ 

สราวฒุ ิทองศรีคํา

sarawut.thong@gmail.com



สราวุฒิ ทองศรีคํา

การศึกษา
ป.ตรี นิเทศศาสตร ม.เกษมบัณฑิต

ป.โท สารสนเทศ ม.ธรรมศาสตร

ป.โท ภาพยนตร ม.เกษมบัณฑิต

ป.เอก นิเทศศาสตร ม.ธุรกิจบัณฑิตย

การทาํงาน
• Web Master 7catalog.com, bangkokvoice.com

• ผูดําเนินรายการวิทยุ ดิจิทัล 4.0 กรมประชาสัมพันธ 

• อ.พิเศษ Digital Media  มหาวิทยาลัย

• อ.ประจําในโครงการ เทคโนโลยสีารสนเทศเพ่ือการศกึษาของ

โรงเรียนในชนบท ตามพระราชดําริฯ สมเด็จพระเทพรัตนราชสดุาฯ

Contact Me
088-666-1532

sarawut.thong@gmail

LINE ID:
@xbr8472n

Digital Media St.
ผลงานวิชาการ
• ตําราเรียนป.โท มสธ. วิชานวัตกรรมส่ือ และส่ือโฆษณา 

• Video Streaming: บริบทของภาพยนตรออนไลน

• การส่ือสารปากตอปากทางอิเล็กทรอนิกส

• Video Streaming: รสนิยมของผูชมภาพยนตรออนไลน

• The DC Universe Club Thailand and Brand Loyalty, Singapore.



Why is VDO?

- พฤติกรรมผูคนอยูกับ New Feed

- ขอมูลท่ีลนเกิน ทําใหตองแขงกันแยงความสนใจตอผูชมใหได

- อินเทอรเน็ตและราคา ทําใหการดูวีดีโอออนไลนไมเปนปญหาอีกตอไป

- Facebook สรางอัลกอริทึมท่ีสนับสนุนวีดีโอเพ่ือแขงขันกับ Youtube

*VDO เปนสื่อท่ีดึงดูดความสนใจ

สรางการรับรู และการจดจําไดดีท่ีสุด



1. Objective ตองรูวัตถุประสงค (ทําไปทําไม)

2. Plot (What if + How to + Question)

3. Information 5W + 1H

4. Form and Style

5. Mood and Tone

6. Platform

7. Audience

VDO Storytelling



คุณลักษณะของส่ือใหม่แต่ละประเภท

1. Facebook
(เพื่อน สัน้ กระชับ บอกต่อ ,one Key Message)

2. Youtube
(หาข้อมูล ว่าง ยาว ,many Key Message)

3. IG
(ดรููป ส่องดารา ความสวยงาม )

Key Message แก่นของเร่ืองที่จะส่ือสาร



รูปแบบของวีดีโอเพื่อการประชาสัมพันธ์

• ขา่ว (News) ข้อเท็จจริงท่ีหยิบมารายงานให้คนอ่ืนทราบโดยไมมี่การแสดงความคิดเห็น

• สารคดี (Documentary) เร่ืองราวท่ีผู้สร้างมีเจตนาท่ีจะเสนอสาระท่ีเป็นจริงตามข้อเท็จจริง 
เพ่ือให้ผู้ชมได้รับความรู้ ความคิด แตใ่นขณะเดียวกนัผู้สร้างก็มีวิธีการนําเสนอให้ผู้ชมเกิดรส 

(ความบนัเทิงใจหรือความประทบัใจ)

สกู๊ป (Scoop) การกําหนดประเด็นเร่ืองท่ีนา่สนใจ กําหนดเร่ืองราว เนือ้หา เปา้หมาย จนไปถึง
การวางแผนเพ่ือท่ีจะมานําเสนอตอ่ผู้ชมในรูปแบบตา่งๆ

ประเภทของสกู๊ป (Scoop) ประชาสัมพันธ์

• สกู๊ปข่าวประชาสัมพนัธ์ : ประชาสมัพนัธ์องค์กร เน้นภาพลกัษณ์ เช่น งานสมัมนา/Event 
• สกู๊ปเชิงสารคดี : ลกัษณะเลา่เร่ืองราว ให้ความรู้ เร้าอารมณ์และโน้มน้าวจิตใจ และแทรก

ความเห็น/สมัภาษณ์ผู้ เก่ียวข้อง อาจจะแคค่นเดียวหรือหลายคน เพ่ือให้ข้อมลูครบถ้วน 

(สปอต/รายการ/คลิปวีดีโอ)



โครงสร้างการเล่าเร่ือง ของสกู๊ป
(รายการ)ประชาสัมพนัธ์

เปิดเร่ือง Jingle เลา่เร่ือง ปิดท้าย

ดงึคนดใูห้ได้ สร้างการจดจํา
ให้ข้อมลู+

อารมณ์

ยํา้

วตัถปุระสงค์



Storytelling for Viral VDO.

• วีดีโอที่เล่าเร่ืองสะท้อนปัญหาสังคมบางอย่างที่โดนใจคน ถกูใจคน

• วีดีโอที่มีความโดดเดน่ ในเร่ืองของบคุคล (คาแรคเตอร์-หน้าตา ) กิจกรรม 

สถานที่

• วีดีโอที่มีเร่ืองเลา่ที่แปลก และน่าสนใจ

• วีดีโอที่สร้างความสงสยั หรือตอบข้อสงสยั

• วีดีโอที่สร้างผลทางอารมณ์ ทัง้สนกุสนาน สะเทือนใจ โกรธ กลวั

อึง้ (เปิดสมอง) / สนุก / ซึง้



Vlog (video + blog / video + log) เรียก วีลอ็ก หรือ วลอ็ก

• วีดีโอเล่าเร่ือง (Video Storytelling)

• บนัทกึวิดีโอเก่ียวกบัไลฟ์สไตล์ ความชอบ กิจกรรมตา่งๆ หรือวิถีชีวิตประจําวนั

(คล้ายกบัการเขียนไดอาร่ีแตเ่ปลี่ยนเป็นการบนัทกึวิดีโอแทน)

Vlog - Multitasking skill

VLOG รูปแบบของวีดีโอเพื่อการประชาสัมพันธ์ยุคใหม่



information 
(5w 1h)

InterviewKey Message

candidMusic & 
Sound Effect

insert

องค์ประกอบของการเล่าเร่ืองในส่ือใหม่



Shot ขยี ้

(เน้นตรงที่น่าสนใจ)
Sound Effect SUPER (ตวัอกัษร) Speed / Slow

จงัหวะการตดัตอ่

ท่ีรวดเร็ว

เทคนิคของการเล่าเร่ืองในส่ือใหม่ให้คนดู จนจบ

Subjects คน, สตัว์ เพลง
ภาพสวยๆ

(สถานที่ทอ่งเที่ยว)
อาหาร



ขั้นตอนการผลิตวีดีโอ 3P

1. ขั้นตอนการเตรียมงาน (Pre-Production)

• การวางแผน ยึดหลัก 5 W + 1 H

What: กําหนดเรื่อง จะทําเรื่องอะไร

Who: กลุมเปาหมายเปนใคร/สัมภาษณใคร

Why: วัตถุประสงค ทําไปทําไม

Where: สถานที่ถายทํา เปนที่ไหน

When: ถายทําเมื่อไหร

How: ถายทําอยางไร

• การคนควาหาขอมูล/รวบรวมขอมูล

2. ขั้นตอนการถายทํา (Production)

เปนข้ันตอนการถายทําตามบท เทคนิคการถายภาพตางๆ บันทึกภาพ/เสียง สัมภาษณ

3.ขั้นตอนหลังการถายทํา (Post-Production) 

เปนข้ันตอนของการตัดตอลําดับภาพ และใส Sound / Effect / Graphic /Title 
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หลักการเขียนบท Story is Everything

องคประกอบแรกที่ผูเขียนบทจะตองใหความสําคัญเปนหลัก คือ ภาพ

ภาพแตละภาพจะตองสื่อความหมายไดดี

• ตองรูวัตถุประสงค (ทําไปทําไม)

- เปล่ียนทัศนคติ (ใหความรู ใหเกิดความเขาใจตามท่ีตองการ)

- เปล่ียนพฤติกรรม (ใหความรู ใหเกิดความเขาใจตามท่ีตองการ)

• ตองเขาใจพื้นฐานของผูชม (รูจักกลุมเปาหมาย)

- เน้ือหา สไตลการนําเสนอ รูปแบบ ภาษา

• ตองคิดออกมาเปนภาพ

• ตองเขียนคําพูดเพื่อการฟง

• ตองเขาใจวิธีการนําเสนอ

P1





การถ่ายวดีโีอ

กล้อง

• กล้องวีดีโอ

• กล้อง DSLR
• กล้อง GoPro
• กล้องมือมือ

P2



เสียง / Microphone

ไมค์แบบหนีบปกเสือ้ และแบบไร้สาย
• Rode smartLav+ lavalier ไมค์หนีบปกเสือ้  

• BOYA BY-M1 ไมค์หนีบปกเสือ้

• Boya wireless ไมค์ รุ่น BY-WM4-6-8

ไมค์บมู / ไมค์ Shot Gun
Internal Mics (ตัวเลือกสุดท้าย)

* เลือกบนัทกึเสียงในที่เงยีบที่สุดเท่าที่จะเป็นไปได้



ขาตั้ง / ดา้มจบั / ไมก้บัสั่น



ไฟ (สตูดโิอ / LED / แสงธรรมชาต)ิ

การจัดแสง

แสงธรรมชาติ, ไฟ LED อย่ายิงเข้าหน้า
ยิงเฉียง 2 ข้าง)

ลักษณะของแสง

1. แสงแข็ง (Hard light) แดดแรง-ยิงตรง

2. แสงนุม (Soft light) ชวยเย็น-reflex



* ถ่ายนอกสถานที่ระวัง แสงสะท้อน / แสงไม่คงที่ / การย้อนแสง



Background

หากถ่ายในฉากท่ีเป็นลกัษณะห้อง ให้ยิงไฟเข้าด้านข้าง และยืนหา่งหลงัฉากหลงัประมาณ 

1-2 เมตร



Background
หากทําเป็น Backdrop ให้มีลกัษณะของความลกึและมีมิติ Perspective

หากถ่ายในสตดูิโอ สีพืน้ฐานที่ใช้ คือ ขาว ดํา-เทา ดํา (ยิงไฟเข้าฉากหลงั)

แตถ้่าจะทาํเทคนิคพิเศษซ้อนภาพ (chroma key) ให้ระวงัสีเสือ้จะถกูกดัไปด้วย



Make Up & Clothes



Composition องค์ประกอบภาพ



Angle

• Normal (Eyes)angle shot

• high angle shot

• Low angle shot
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Shot sizes

• Wide Shot (WS)
• Medium Shot (MS)
• Close-up Shot (CU)

Patterns
• Pan
• Tilt
• Zoom
• Dolly
• Truck
• Handheld
• Time laspe • การเคลื่อนกล้อง ต้องมีจดุตัง้ต้น – เคลื่อน – หยดุ – โฟกสั 

ไมส่า่ยไปมา



Filming

• Shot many shots to make sequences
(ถ่ายหลาย ๆ มมุ และถ่าย insert เยอะๆ เก็บมาให้ครบ เผ่ือตดัตอ่)

• 10 Second clips

• Stabilize the device

• Sneaker zoom

• Start with introducing yourself

• NO “1-2-3 Action”

• Shot Horizontal
สราวฒุิ ทองศรีคํา sarawut.thong@gmail.com



Talking Head



S (Strategy) ตัง้วตัถปุระสงค์

P (Priority) ลําดบัเร่ืองราว

E (Emotional) สร้างเร่ืองราวกระแทกอารมณ์

A (Audience) รู้จกักลุม่เปา้หมาย

K (Keyword) Key Message

SPEAK กฎแห่งการพูด



หลกัการพดูหนา้กลอ้ง

• เป็นกนัเอง

• เป็นธรรมชาติ

• สอดคล้องกบัเนือ้หา

• สร้างเสริมความเข้าใจ

1. Body Language (ภาษากาย ดวงตา ใบหน้า ภาษามือ)



หลกัการพดูหนา้กลอ้ง

• มองเลนส์กล้อง อย่ามองหน้าตวัเองและคนอ่ืน

• ระลกึเสมอวา่เป็นการพดู 1 ตอ่ 1

(Interpersonal Communication

or Face-to-face Communication)

2. Eye Contact



หลกัการพดูหนา้กลอ้ง

3. นํา้เสียง ภาษา และเทคนิค

• เป็นตวัเอง พดูตามธรรมชาติตวัเอง

• พดู+กระทํา+แสดงอารมณ์ให้เหน็ภาพ

• สร้างปฏิสมัพนัธ์กบัคนดู

• อยา่จําบททัง้ทอ่น จําแตคํ่าสําคญั

• พดูให้ช้า ชดัเจน กระชบั

• สรุปประเดน็ระหว่างท่ีพดู



เทคนิคเสริม การพดูหน้ากล้อง

• ถ้าเป็นไปได้ ให้ใสภ่าพประกอบ หรือภาพจริงเข้ามา

• เลือกท่ีเงียบท่ีสดุเท่าท่ีจะเป็นไปได้

(ถ่ายนอกสถานท่ีให้ใช้ไมค์)

• ดวีูดีโอตวัเองทกุครัง้ แล้วปรับปรุงแก้ไข
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การตัดตอลําดับภาพ

• ลงเสียงบรรยายกอน เพื่อลําดับเน้ือหา แลวจึงเลือกภาพใหสอดคลอง

• ลําดับภาพตามที่ตองการกอนแลวคอยลงเสียงก็ได 

ดนตรีและเสียงประกอบ

สรางอารมณรวม ไมกลบเสียงพูด

P3

เทคนิคตัดตอ-เทคนิค-เสียง-ดนตรีประกอบ

• ดึงดูดคนใหดูใน 5 วินาทีใหได

• ตัดตอฉับไว สั้น กระชับ

• อยาใหเสียงเงียบ-ตัดหรือใสเสียงเอฟเฟกตทุก 3-5 วินาที

• อยาปลอยใหจังหวะน่ิง ภาพน่ิง เกิน 3 วินาที



Contact Me
088-666-1532

sarawut.thong@gmail.com

LINE ID:
@xbr8472n

Digital Media St.

ขอบคุณครับ
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