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เรื่อง “การรับรูและความสนใจตอสินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัย” 

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 

 กรมอนามัย กระทรวงสาธารณสุขไดกําหนดบทบาทท่ีชัดเจนในการดําเนินงานภายใตวิสัยทัศน “กรมอนามัยเปน
องคการหลักของประเทศในการอภิบาลระบบสงเสริมสุขภาพและอนามัยสิ่งแวดลอมเพ่ือประชาชนสุขภาพดี” โดยขับเคลื่อน
ภายใตแนวคิดใหมและปรับบทบาทใหมเพ่ือใหหนวยงานในสายวิชาการผลิตและพัฒนาองคความรูและเทคโนโลยีท่ีผานการ
กลั่นกรองและคัดเลือกอยางดีวามีคุณคาและประโยชนพอเพียงท่ีจะสงผลตอสินคา (Product Champion) หรือองคความรู
ตาง ๆ ท้ังท่ีเปนขอเสนอเชิงนโยบายในระดับกระทรวงและระดับชาติ หรือสงมอบเพ่ือสนับสนุนวิชาการในระดับเขตและ
จังหวัด เพ่ือสงตอไปยังลูกคากลุมเปาหมายของกรมอนามัย โดยมีเปาหมายสุดทายคือสุขภาพท่ีดีของประชาชนทุกกลุมวัย 
 ในป 2560 นี้  ศูนยสื่อสารสาธารณะไดทําการสํารวจการรับรูและความสนใจตอสินคาและบริการ (Product 
Champion) ของกรมอนามัย ในกลุมสื่อมวลชนทองถ่ิน จํานวน 318คน เปนเพศชาย 145 คน คิดเปนรอยละ 45.6  เพศหญิง 
173 คน คิดเปนรอยละ 54.4 สวนใหญอยูในชวงอายุ 41-60 ป จํานวน 210 คน คิดเปนรอยละ 66.0 รองลงมาคือชวงอายุ 
36-40 ป จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 13.5  มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด 184 คน คิดเปนรอยละ 57.9  
รองลงมาคือ ต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 28.9  เปนสื่อมวลชนประเภทวิทยุมากท่ีสุด 169 คน คิดเปน
รอยละ 53.1  รองลงมาคือ หนังสือพิมพ 58 คน คิดเปนรอยละ 18.2  
 สําหรับการรับรูและความสนใจตอสินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัย จํานวน 10 ประเภท 
ไดแก สมุดบันทึกสุขภาพแมและเด็กสถานที่ทํางานนาอยู นาทํางาน (Healthy Work Place)โรงเรียนสงเสริมสุขภาพ (Package HPS)  
สมุดบันทึกสุขภาพผูสูงอายุ Youth Friendly Health Service หรือระบบบริการที่เปนมิตรกับวัยรุนหลักสูตร Care Managerแนว
ทางการปองกันและแกไขการตั้งครรภในวัยรุนสําหรับองคกรปกครองสวนทองถ่ินคุณภาพระบบบริการอนามัยสิ่งแวดลอม (EHA)การ
พัฒนาโรงพยาบาลสงเสริมสุขภาพ (HPH) และคณะอนุกรรมการสาธารณสุขจังหวัด (อสธจ.)สรุปไดดังนี้ 
 สื่อมวลชน จํานวน 304 คน คิดเปนรอยละ 95.6 รูจักสินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัย ขณะที่ 
14 คน คิดเปนรอยละ 4.4 ไมรูจัก 

สินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัยท่ีร ูจักมากที่สุด 3 ลําดับแรก คือ สมุดบันทึกสุขภาพแมและเด็ก 
จํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 64.2  รองลงมาคือ แนวทางการปองกันและแกไขการตั้งครรภในวัยรุนสําหรับองคกรปกครองสวน
ทองถ่ินจํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 44.7 และ การพัฒนาโรงพยาบาลสงเสริมสุขภาพ (HPH) จํานวน 120 คน คิดเปนรอยละ 37.7 

สินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัย ที่สื่อมวลชนมีการนําไปเผยแพรผานสื่อมากที่สุด 3 ลําดับแรก
คือ สมุดบันทึกสุขภาพแมและเด็ก จํานวน 147 คน คิดเปนรอยละ 46.2  รองลงมาคือ แนวทางการปองกันและแกไขการตั้งครรภใน
วัยรุนสําหรับองคกรปกครองสวนทองถ่ิน จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 44.3 และ โรงเรียนสงเสริมสุขภาพ (Package HPS) จํานวน 
104 คน คิดเปนรอยละ 32.7ตามลําดับ 

จากการสอบถามสื่อมวลชนเกี่ยวกับความพึงพอใจในสินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัย 

พบวา พอใจ จํานวน 299 คน คิดเปนรอยละ 94.0  ไมพอใจ 5 คน คิดเปนรอยละ 1.6และคิดเห็นวาสินคาและบริการ (Product 
Champion) ของกรมอนามัยมีประโยชนตอประชาชน พบจํานวน 302 คน คิดเปนรอยละ 95.0  คิดวาไมมีประโยชนเพียง 2 คน   
คิดเปนรอยละ 0.6 

สําหรับในอนาคตความสนใจของสื่อมวลชนที่ตองการจะใชสินคาและบริการ (Product Champion) ของกรม
อนามัยในการเผยแพรผานสื่อ3 ลําดับแรก คือ สมุดบันทึกสุขภาพผูสูงอายุ จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 44.7  รองลงมาคือ 
สมุดบันทึกสุขภาพแมและเด็ก จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 34.6 และสถานที่ทํางานนาอยู นาทํางาน (Healthy Work 
Place) จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 30.2ตามลําดับ 

ทั้งนี้ ผลจากการการรับรูและความสนใจตอสินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัยในคร้ังนี้ ทําให

สรุปไดวา สื่อมวลชนสวนใหญรูจักสินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัย และคิดวามีประโยชนสําหรับ

ประชาชน  และในอนาคตมีความสนใจและตองการที่จะนําสินคาและบริการ (Product Champion) ของกรมอนามัยไปเผยแพร
ผานสื่อของตนเองตอไป 
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