
ตัวชี้วัดที่ 3.27 ร้อยละความรอบรู้ด้านสุขภาพผ่าน campaign: ENDU Anamai กําลังดี กินดี ยิ้มสดใส เข้าใจเพศวิถ ี

ระดับ 2 Advocacy/ Intervention(มีการกําหนดมาตรการและแผนขับเคลื่อนการดําเนินงานตัวชี้วัด) 
2.1 มีมาตรการขับเคลื่อนตัวชี้วัด 

Advocacy/ Intervention (มีการกำหนดมาตรการและแผนขับเคลื่อนการดำเนินงานตัวชี้วัด) 

มาตรการขับเคลื่อนตัวชี้วัด 

P : Partnership (พันธมิตรภาคี
เครือข่าย) ประสานความร่วมมือ
ภาคีเครือข่ายในการแลกเปลี ่ยน
ประสบการณ์ ปัญหา อุปสรรค 
แนวทางการแก้ไขปัญหาที่เกี่ยวกับ
การจัดกิจกรรมรณรงค์ เพื ่อเป็น
แนวทางการยกระดับคุณภาพการ
จ ัดก ิจกรรมรณรงค ์ของศ ู นย์
อนามัย 

I : Invest (การลงทุน)  สร้างคู่มือ
ประกอบการดำเนินงาน เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพการดำเนินงานและ
บรรลุวัตถุประสงค์ของการดำเนิน
กิจกรรม  

R : Regulations (การกํากับ 
ควบคุม) ติดตามการดำเนินการ
จัดกิจกรรมรณรงค์ และประเมิน
ผลลัพธ์จากการจัดกิจกรรมของ
ศูนย์ที่ดำเนินงานเสร็จเรียบร้อยทั้ง
ในแง่การตอบโจทย์วัตถุประสงค์
และความพึงพอใจของผู้ร่วมงาน 

A : Advocacy (ข ้อเสนอเชิง
นโยบาย) สนับสนุนให้ภาคีเครือข่าย 
ม ีการสร ุปความคิดเห ็นหร ือการ
ประ เ ม ิ น ก ารจ ั ด ก ิ จก รรมจาก
ประชาชนที ่ม ีต ่อการจัดกิจกรรม
รณรงค์หลังการจัดกิจกรรมเพื่อนำ
ความเห็นเหล่านั้นไปพัฒนาการจัด
กิจกรรมในครั้งถัดไป 

B :  Bu i ld ing  Capac i t y 
(พัฒนาศักยภาพผู้รับบริการ) 
พัฒนาศักยภาพเครือข่าย โดย
ถ่ายทอดความร ู ้ เก ี ่ยวกับการ
บริหารจัดการ เพื ่อเสริมสร้าง
ท ั กษะด ั งกล ่ า ว ให ้ ก ั บภ าคี
เคร ือข่ายและการเสร ิมสร ้าง
ความรอบรู้ให้กับประชาชน 

 

 

 

 

 

 

 



 

ระดับท่ี 2.2 มีแผนขับเคลื่อนการดำเนินงานตัวชี้วัด 

แผนขับเคลื่อนการดำเนินงานตัวชี้วัด 

กิจกรรม มาตรการ เป้าหมาย ระยะเวลาดำเนินงาน 

การประชุมจัดทำแผนงาน HL เช่ือมโยง
ระหว่างส่วนกลางและศูนย์อนามัยเพื่อช้ีแจง
แนวทางการดำเนินงาน campaign ENDU  

P : Partnership (พันธมิตรภาคี
เครือข่าย) ประสานความร่วมมือภาคี
เครือข่ายในการแลกเปลี่ยนประสบการณ์  
B : Building Capacity (พัฒนาศักยภาพ
ผู้รับบริการ) พัฒนาศักยภาพเครือข่าย 
โดยถ่ายทอดความรู ้

การจัดประชุมรูปแบบออนไลน์ 1 ครั้ง พ.ย. 2567 

กิจกรรมรณรงค์ campaign: ENDU Anamai 
กําลังดี กินดี ยิ้มสดใส เข้าใจเพศวถิ ี
 

B : Building Capacity (พัฒนาศักยภาพ
ผู้รับบริการ) การเสริมสร้างความรอบรู้
ให้กับประชาชน 

กิจกรรมรณรงค์ 13 ครั้ง ต.ค.2567 – ส.ค.2568 

จัดทำแบบสำรวจความรอบรูด้้านสุขภาพ
สำหรับผู้เข้าร่วมกจิกรรม campaign ENDU 

I : Invent(การลงทุน) สร้างคูม่ือ
ประกอบการดำเนินงาน 

มแีบบสำรวจความรอบรู้ด้านสุขภาพสำหรับ
ผู้เข้าร่วมกิจกรรม campaign ENDU 1 ชุด 

พ.ย. 2567 

จัดทำแบบวิเคราะหผ์ลลัพธ์ระดับความรอบรู้
จากแบบสำรวจความรอบรู้สำหรบั 
campaign ENDU 

I : Invent(การลงทุน) สร้างคูม่ือ
ประกอบการดำเนินงาน 

มีแบบวิเคราะห์ผลลัพธ์ระดับความรอบรู้จาก
แบบสำรวจสำหรับ campaign ENDU 1 ชุด 

พ.ย. 2567 – ธ.ค. 2567 

 

 



แผนขับเคลื่อนการดำเนินงานตัวชี้วัด 

กิจกรรม มาตรการ เป้าหมาย ระยะเวลาดำเนินงาน 

ขอข้อมูลแผนการรณรงค์ campaign : 
ENDU Anamai กำลังดี กินดี ยิม้สดใส 
เข้าใจเพศวิถี 

R : Regulations (การกํากับ ควบคุม) 
ติดตามการดำเนินการจัดกิจกรรมรณรงค์ 

แผนการรณรงค์ campaign : ENDU 
Anamai กำลังดี กินดี ยิม้สดใส เขา้ใจเพศวิถี 
13 หน่วยงาน 

พ.ย. 2567 – ส.ค. 2568 

กำกับ ติดตาม และประเมินผลลัพธ์การจัด
กิจกรรมรณรงค์ campaign ENDU 

R : Regulations (การกํากับ ควบคุม) 
ติดตามการดำเนินการจัดกิจกรรมรณรงค์ 
และประเมินผลลัพธ์จากการจัดกจิกรรม 
A : Advocacy (ข้อเสนอเชิงนโยบาย) 
สนับสนุนใหภ้าคีเครือข่าย มีการสรุปความ
คิดเห็นหรือการประเมินการจดักิจกรรม 

มรีายงานสรุปการกำกับ ติดตาม และ
ประเมินผลลัพธ์การจัดกิจกรรมรณรงค์ 
campaign ENDU รอบ 5 เดือนแรก 1 ฉบับ 

ก.พ. 2568 

 

 

 


